PRENSA

ALCALDIA DE BUCARAMANGA
PLAN INTEGRAL ZONAL - PIZ (2018 - 2027)
PLAN DE ACCION - OFICINA DE PRENSA Y COMUNICACIONES

5. PROMOVER LA
COHESION SOCIAL

administraciéon en ciudad norte, para
promover el acercamiento de la poblacién al
territorio.

ANO FECHA CORTE
2019 30/06/2019 PLAN DE ACCION
AVANCE
INDICADORES FisICO RECURSOS FINANCIEROS (Cifras en Miles de Pesos)
. - . PROGRAMAS DE 4 i
EJE ESTRATEGICO| LINEA DE ACCION A PROYECTOS DE INVERSION Porcentaje de
EJECUCION META ) "
INDICADOR DECENIO META | LOGRO | avance en Rubro Potal | R P d R Eiecutad R Gestionad Porcentaje Nivel de
cumplimiento | Rubro Ppta ecursos Programados ecursos Ejecutados ecursos Gestionados | Ejecucion|  Gestion
3.1. ARTICULACION 3.1.1. GERENCIA NOmero de actividades de divulgacién y
Y GESTION DE LA o 3.1.1.3. Brigadas de gobierno al servicio|promocién de ofrte institucional y de
ZONAL DEL . L L . 30 3 3 100% 0 0 0 - -
GERENCIA ZONAL TERRITORIO de los ciudadanos prestaciéon de servicios a la comunidad
EN EL TERRITORIO realizadas.
. ) Nimero de boletines emitidos con la
3.22.1. Plataforma interactiva de i Alich o 0 o R
3. FORTALECER LA informacién para la accién taecrtrliltzlrlizjslson o anélisis de los indicadores 60 6 5 83% 50.000 0 0 0%
GOBERNABILIDAD .
Y GOBERNANZA EN Numero de videos documentales creados
CIUDAD JARDIN A divulgad del territori y 1 1 0 0% 0 0 0 - -
PARTIR DE LA ) 322, ivulgados acerca del territorio.
GESTION LOCAL 3.2. GESTION DEL COMUNICACION - — -
DEL TERRITORIO | OBSERVATORIO | o\ 02 camBIO Nimero de imagenes visuales de marca 1 0 0 . 0 0 0 . .
TERRITORIAL SOCIAL 3.2.2.3. Posicionamiento imagen|region del territorio creadas.
territorial: marketing teritorial Numero de campanias publicitarias televisivas
y por redes sociales realizadas acerca de los
atractivos y megaobras construidas por la 10 1 0 0% o o o ~ R

DE LOS 5.2. Numero de estrategias de comunicacion y
HABITANTES DEL CONSTRUCCION | 5.2.2. ACCION DEL |5.2.2.1. Estrategia comunicativa y|pedagégicas implementadas y mantenidas
NORTE COMO DE LA CIUDADANIA:| GOBIERNO DE LOS |pedagégica para la apropiacién delpara promover la apropiacion del territorio y 1 1 1 100% 0 0 0 - -
SOPORTE DEL DE VECINOS A CIUDADANOS territorio para fortalecer el conocimiento de la propia
DESARROLLO CIUDADANOS ciudad entre los ciudadanos.
HUMANO
TERRITORIAL
57% 50.000 0 0 0% -




