DECRETO Nº  

121
DE 2009
POR MEDIO DEL CUAL  SE MODIFICA Y ADICIONA EL DECRETO   N º 0264 DE 2007.

EL  ALCALDE DE BUCARAMANGA, en uso de sus facultades constitucionales  y legales, en especial  las conferidas  por la ley 136  de 1994, y 

CONSIDERANDO

1. Que  la Ley 140 de 1994, establece las condiciones en que puede realizarse publicidad exterior visual en el Territorio Nacional.

2. Que mediante Decreto  0264 de 2007 se reglamentó la publicidad exterior visual en el Municipio de Bucaramanga. 

3. Que dadas las innovaciones tecnológicas  a las actuales modalidades de publicidad exterior visual y la necesidad de implementarlas en el Municipio de Bucaramanga, se hace necesario modificar y adicionar el Decreto Nº 0264 de 2007 en forma concordante con los conceptos y definiciones contenidas en Decreto  078 de 2008 mediante el cual se adopta el Plan de Ordenamiento Territorial para el municipio de Bucaramanga.

4. Que se hace necesario reglamentar lo relacionado con publicidad exterior visual en cerramientos con o sin desarrollo toda vez que el Decreto 0264 presenta vacios al respecto.   

Que en mérito de lo expuesto, 

DECRETA.

ARTICULO PRIMERO. Adicionase al artículo 5 del Decreto 0264 de 2007 los siguientes numerales: 

“14. De conformidad con lo establecido en el artículo 3 de la Ley 140 de 1994, se autoriza en el Municipio de Bucaramanga  la instalación de publicidad exterior visual  en los Cerramientos temporales durante la ejecución de las obras autorizadas mediante licencias de urbanismo y/o construcción. Esta publicidad podrá ser instalada mientras dure la construcción o ejecución de las obras u objetos autorizados en la licencia correspondiente. 

Parágrafo Primero. Entiéndase por cerramiento para los efectos de este decreto  aquellos que se realizan temporalmente mientras se ejecutan las obras aprobadas  en la respectiva licencia. 

Parágrafo Segundo.  La publicidad exterior visual en cerramientos temporales  durante la ejecución de las obras deberá cumplir con las siguientes condiciones: 

a) Las estructuras deberán ser fijas, fabricadas mediante bastidores tubulares, construidos con materiales metálicos , los cuales deben ser de lamina galvanizada o de algún otro material de superior calidad que garantice, en todo momento, la seguridad de los transeúntes y personal de la obra.  

b) Las estructuras deberán contar con un sistema de iluminación, el cual debe estar colocado a una altura mínima de 2.50 metros sobre el nivel del andén con la posibilidad de proyectarse hasta 90 cm sobre la parte superior de los paneles.  No obstante, en ningún caso el sistema de iluminación puede sobresalir la estructura sobre la cual se instala la publicidad ni puede estar instalado sobre el andén o calzada. 
c) Las estructuras deberán mantenerse en excelente estado de aseo y libres de escombros y material de obra, a fin de garantizar la seguridad y movilidad del transeúnte. 

d) Las estructuras deben estar dentro de los límites de la  propiedad privada y  adosadas a algún elemento que la conforme y en todo caso no podrá sobresalir sobre el andén.  

e) Cada Panel con publicidad exterior visual  no podrá tener un área superior a 15 mts cuadrados.

f) Si en una misma cuadra existiere más de dos (2) cerramientos de obra, la publicidad instalada no podrá ser superior al 70% del total de cada cerramiento. 

g) En  caso de que en una cuadra exista un cerramiento enfrente de otro, únicamente podrá instalarse publicidad en uno de ellos.

Parágrafo Tercero. Sin excepción  la publicidad exterior visual permitida en los cerramientos temporales durante la ejecución de obras deberá contar con el registro de la Secretaría de Gobierno Municipal, previo concepto técnico  emitido por la oficina Asesora de Planeación  y la Secretaría de Salud y del Ambiente, de acuerdo con las competencias determinadas en el artículo 4º del Decreto 264 de 2007. 
15. Lo establecido en el numeral 14 se aplica para la publicidad en los muros de cerramiento sin desarrollo y en  los parqueaderos públicos de propiedad privada.   

Parágrafo Cuarto. En todo caso el cerramiento deberá cumplir con lo establecido en el Decreto  034 de 2003.

ARTICULO  SEGUNDO. Modificar parcialmente el numeral 6 del artículo 6 del decreto 0264 de 2007 en el siguiente sentido:  

“Podrá colocarse publicidad exterior visual, previa autorización y reglamentación  de la autoridad municipal competente  en los muros de cerramiento  sin desarrollo de los cuales un 10% del mismo debe ser  para expresiones artísticas como pinturas o murales”. 

ARTICULO TERCERO. El numeral 3 del artículo 9, tendrá el siguiente parágrafo: 

En caso de que se pretenda instalar avisos de identificación del proyecto inmobiliario y publicidad en el cerramiento de obra, se deberán seguir las siguientes reglas: 

a) Los avisos de identificación del proyecto inmobiliario en conjunto no podrán exceder de 11 metros cuadrados.

b) La publicidad instalada en el cerramiento no podrá exceder el 50% del total del área de cerramiento.”

ARTICULO CUARTO: En los demás aspectos no modificados por el presente Decreto  continua vigente lo establecido en el decreto 0264 de 2007.  

PUBLIQUESE Y CUMPLASE.

FERNANDO VARGAS MENDOZA.

         Alcalde Municipal.

Revisó aspectos jurídicos. Dra. Myriam E. Riquelme Passow - Jefe Oficina Asesora Jurídica.

Revisó aspectos técnicos. Rodrigo Fernández - Jefe Oficina Asesora de Planeación.

Proyectó Rosa Maria Villamizar Asesor- oficina Asesora Jurídica.

INFORME DE EUCOL

1. ANTECEDENTES:
A la firma EUCOL se le concedió mediante resolución Nº 00130 de junio 8 de 2007, licencia de intervención y ocupación de espacio público con mobiliario urbano en el Municipio de Bucaramanga  (adecuación paraderos de buses).

Se autorizó la instalación del siguiente mobiliario urbano:
· 85 paraderos de bus con mupi

· 25 paraderos de bus sin mupi

· 30 mupis individuales

Como contraprestación de los elementos descritos, la firma EUCOL realizó la siguiente entrega:

· 120 cestas para la basura

· 7500 señales de nomenclatura urbana esquinera

· Ubicación de publicación institucional sin costo para el Municipio, equivalente al 10% del total de la publicidad permitida.

· Ubicación de publicación institucional en el mobiliario instalado, cuando no este ocupado con publicidad comercial.

Uno de los motivos por lo que se otorgó esta licencia es organizar el espacio público, toda vez que en aras del desarrollo del sistema integrado de transporte masivo, se requiere la implementación de los paraderos de buses.
2. PLAZO: Se establecen tres (3) plazos: 
24 meses para la ejecución total de la obras autorizadas

1. 6  meses para la instalación de la totalidad del mobiliario y elementos de amoblamiento urbano propuestos en Contraprestación al Municipio de Bucaramanga.
2. 10 años, término durante el cual el Municipio de Bucaramanga permite la ocupación del espacio público.

3. PAGO DE  IMPUESTOS. 
 No están sujetos al pago del impuesto de publicidad exterior visual  señalado por la ley 140 de 1994, toda vez que  los paneles publicitarios no superan los  cuatro ( 4) metros cuadrados, pero si están sujetos  al pago del impuesto  de avisos y tableros que es complementario del impuesto de industria y comercio. 

Una  vez radicada la solicitud de licencia  conforme al Decreto 564 de 2006, se hicieron los estudios de  factibilidad técnica – ambiental y de impacto urbano. 

OBLIGACIONES DE EUCOLLo desarrollado por EUCOL no corresponde a una concesión sino al desarrollo de licencias de intervención y ocupación del espacio público con mobiliario urbano. 

4. SUSTENTO JURÍDICO:

· Decreto 1504 de 1998, “Por el cual se reglamenta el manejo del espacio público en los  planes de ordenamiento territorial”.
· por el cual se reglamenta el manejo del espacio público.
· Decreto 089 de 2004, Plan de Ordenamiento Territorial del Bucaramanga.
· Decreto 564 de 2006 “Por el cual se reglamentan las disposiciones relativas a las licencias urbanísticas; al reconocimiento de edificaciones; a la función pública que desempeñan los curadores urbanos; a la legalización de asentamientos humanos constituidos por viviendas de Interés Social, y se expiden otras disposiciones”.
· Acuerdo Municipal Nº 065 de 2006 “por medio del cual se establece el marco conceptual del sistema de estacionamientos y parqueaderos”.
· Ley 140 de 1994 “por la cual se reglamenta la Publicidad Exterior Visual en el Territorio Nacional”.
ALCALDÍA DE BUCARAMANGA
OFICINA ASESORA JURÍDICA
Bucaramanga, junio 8 de 2009









OAJ Nº___________
Doctora

LILIANA MANRIQUE MÉNDEZ

Asesora de Despacho

E.
S.
D.

REF. Campañas publicitarias de la Administración Municipal – EUCOL.

Cordial Saludo,

En atención al asunto de la referencia, me permito manifestar que como Jefe de la Oficina Asesora Jurídica del Municipio de Bucaramanga, no se me ha asignado a través de acto administrativo el apoyo de las campañas publicitarias de la Administración Municipal a ser divulgados en los paneles publicitarios o mupis, instalados por la empresa EUCOL en el 10% de las caras instaladas en la ciudad que corresponden como contraprestación a la Alcaldía.

De acuerdo a lo anterior, es la Oficina Asesora de Planeación es la Dependencia que por competencia funcional tiene a cargo el manejo de este asunto.
Atentamente,

MYRIAM ELIZABETH RIQUELME PASSOW

Jefe Oficina Jurídica 

Proyectó: Rosa María Villamizar Ortiz – Asesora Oficina Jurídica

C.C. Dr. Rodrigo Fernández Fernández – Jefe Oficina Asesora de Planeación

C.C. Ing. Carlos A. Pardo – Jefe de Operaciones EUCOL S.A.

